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& 10.05h, RURALIZATION
= 10.10h, Projectes de futur de la joventut: resultats

= 10.30h, Projectes de futur de la joventut: discussio i
propostes
= 30 min, per grups
E 10 min, en comu

E 11.10h, Pausa
= 11.20h, Analisi de tendencies: resultats

= 11.30h, Analisi de tendeéncies: discussio i propostes
B 30 min, per grups
E 10 min, en comu

& 12.10h, Torn obert de paraules
B 12.30h, Cloenda
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DADES BASIQUES S

Inici: 01/05/2019
Fi: 30/04/2023
Pressupost global: 6 M €

Financador: Unidé Europea — programa marc de recerca
HORIZON 2020

Tipus: accio de recerca i innovacio (recerca orientada a
aplicacio de politiques)
Organitzacions participants: 18 (9 universitats o centres de

recerca, 7 ONGs, 1 entitat privada, 1 autoritat publica
nacional)
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OBJECTIU GENERAL i REPTES INICIALS .

AURALIZATION

E Generacio de coneixement i disseny de politiques en
relacid als principals reptes de les regions rurals europees:

E Despoblament rural

® Tendencies historiques

® Envelliment — necessitat de relleu generacional
@ Sector agrari
® Societats i economies rurals en general

B Accés a la terra com a problematica singular en el relleu agrari



LINIES de TREBALL

B Analisi de processos de relleu generacional agrari i rural
B Contextualitzacio: dades, conceptes i actors clau

B Estudi de practiques prometedores en la regeneracio agraria i rural
B Discussio i aplicacid en contextos locals rurals desfavorables

B Analisi de la problematica d’accés a la terra

® Analisi de mecanismes politics i legals d’accés a la terra
® Analisi de mercats de la terra

® |dentificacio i analisi de practiques socials innovadores en |'accés a
la terra

B Desenvolupament de noves accions per a facilitar I'accés a la terra



ACTIVITATS — LINIES DE TREBALL S

1 Analisi de prospectiva del moén rural

2 Analisi de procesos de relleu generacional

3 Analisi de la problematica d’accés a la terra

$

Definicié de POLITIQUES per a la REGENERACIO RURAL
a nivell LOCAL, REGIONAL, NACIONAL i EUROPEU



E RENOVACIO

® Demografica/social =——

B EconOmica

B Agroambiental

= INNOVACIO SOCIAL

Joves adults
nouvinguts/des:
relleu generacional

Noves activitats,
empreses i ocupacions:
diversificacid

Transicid ecologica:
conservacio de
recursos naturals i
espais agro-forestals

= ACTIUS, COMUNITATS i INSTITUCIONS LOCALS

—

REGENERACIO RURAL? S

NOVA
RURALITAT
SOSTENIBLE
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Analisi de prospectiva del moén rural

PART 1 Identificacié d’expectatives, projectes i somnis de
joves

PART 2 Identificacid de tendencies de futur en regions rurals

TURUN
YLIOPISTO
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PART 1 Identificacio d’expectatives, projectes i somnis
de joves



METODOLOGIA S

B Enquesta sobre projecte personal i professional de futur a 15
anys vista (2035)

B Joves en edat 18-30

E Mostra: 2.208 respostes en 10 paisos diferents

B Regions urbanes, rurals i intermitges (NUTS 3)
E Mostra no aleatoria + efecte COVID19 (abril-setembre 2020)!

= A CATALUNYA, 192 enquestes en 4 localitats diferents:

B 2 aregid NUTS 3 predominantment urbana (BARCELONA)
— 1 en localitat urbana (Baix Llobregat) + 1 en localitat rural (Llugcanés)

B 2 aregid NUTS 3 intermitja (TARRAGONA)
— 1 en localitat urbana (Reus i rodalies) + 1 en localitat rural (Terra Alta)



https://xcn.cat/actualitat/les-joves-aposten-per-un-futur-al-mon-rural-i-es-mostren-critiques-amb-laccio-dels-politics-en-relacio-al-canvi-global/

MOSTRA: DISTRIBUCIO per PAISOS

AURALIZATION

Finland
Intermediate region:
Pirkanmaa
Ireland Predominantly rural region:
Intermediate region: North Karelia
Mid-East

Predominantly rural region:

German
Western Yy

Predominantly urban region:
Dortmund

Predominantly rural region:
Vogelsberg

The Netherlands
Predominantly urban region:
Midden-Noord-Brabant
Intermediate region:

Overig Zeeland

Poland

Intermediate region:
Jeleniogorski
Predominantly rural region:
Chelmsko-zamojski

I-lungary

Intermediate region:
Szabolcs-Szatmar county
Predominantly rural region:
Hajdu-Bihar county, Fejér cou

France

Predominantly urban region:
Plain of Versailles (lle-de-France region)
Predominantly rural region:
Granville Terre et Mer +
Coutances Mer et Bocages
(Mance Department)

Romania

Intermediate region:

Cluj county

Predominantly rural region:
Buzdu county

Spain

Predominantly urban region:
Barcelona province
Intermediate region:
Tarragona province

Italy

Predominantly urban region:
Metropolitan City of Turin
Intermediate region:
Cosenza province

13



AMBITS del QUESTIONARI o

LOCALITAT,
ALLOTJAMENT,
ENTORN

PROJECTE ESTIL DE VIDA,
PROFESSIONAL AFICIONS

OBSTACLES

14



RESULTATS: LOCALITAT N

P

AURALIZATION

”En quin tipus de localitat t’agradaria viure en el futur?”

Current place of residence

Dream place of residence

City centre 21% s I I

[ 10% City centre
iy
T
1%
1%
Curbs [ \
58% City area outside the centre 24% 9% 21% City area outside the centre
3%
a5
2%
1%
1%
3%
Suburb in a city area 13% 13% Suburb in a city area
— 4%
1%

\

)

1%
: 15 Rural area close to a cit
Rural are_a close to a citg 14% o j 205 ']
(commutin d s tance) 2%

(commutin d s tance)

Rural village 21%

56%
1% 17% Rural village
2%
i3
5
- Remote rural area 7% & 9% Remote rural area

15



RESULTATS: ALLOTJAMENT .

P: ”En el futur, on viuries?”

City area -—
outside Suburb in
City centre the centre the city area

™~ 50%), amb jardi (15%)
2) Apartament

Detached house 40% Detached house 46% €3 Detached house 49
Apartment 35% Garden 16% Garden 14%
Garden 14% Apartment 15% Apartment 6%
Small house 2% Terraced house 5% Terraced house 5%
Large house 2% Semi-detached house 3% Own yard 5%
—
S
Rural area Rural Remote
close to a city village rural area
— 55%), amb jardi (10-15%)
£) Detached house 56% Detached house 55% Detached house 45%
€)Garden 13% Garden 15% Farmhouse 13%
£) Possibility to keep Farmhouse 5% Garden 9%
animals 4% Large house 4% Possibility to keep
@) Own yard 4% Small house 4% animals 6% =

16

© Large yard 4% © Large house 5%




RESULTATS (CAT): ALLOTJAMENT

P: ”En el futur, on viuries?”

40,0% -

= TOTAL

M Terra Alta
30,0% *“’f = Baix Camp

B Lluganés

H Baix Llobregat

0,0%

Casa Masia rural, casa de pagés Pis

Font: elaboracid propia XCN a partir de la mostra de joves catalanes 17



P: "Com et guanyaries la vida?”

City area
outside Suburb in
City centre the centre the city area

Good income 13% Good income 12% Good income 12%

Meaningful work, Meaningful work, Meaningful work,

making an impact 9% making an impact 10% making an impact 9%
OEntrepreneurshlp 6% 8Entrepreneurship 7% 8 Entrepreneurship 7%
© stable, regular job 6% Stable, regular job 6% Helping others 6%

§Reasonab|e income 14% §Reasonab|e income 16% §Reasonab|e income 17%

Rural area Rural Remote
close to a city village rural area

Reasonable income 16%
Good income 10%

Entrepreneurship 8% y
Meaningful work, 4 Meanlngful work .3 Versatile tasks 6%

making an impact 8% making an impact 7% =) Nature, environment 5%
elnterestmg work 6% © Versatile tasks 5%

\

J

AURALIZATION

raonable

Bon nivell d’ingressos
Feina amb impacte
Emprenedoria

raonable

Emprenedoria
Bon nivell d’ingressos

18



RESULTATS (CAT): PROJECCIO PROFESSIONAL

P: ”"De quina manera t’agradaria desenvolupar la teva ocupacio
professional?”

Baix Camp Baix Llobregat Lluganes Terra Alta TOTAL

M Treballador/a assalariat/da
M Emprenedor/a, autbnom/a o treballador/a per compte propi

M Treballador/a assalariat/da i emprenedor/a, autonom/a o treballador/a per compte propi

Font: elaboracid propia XCN a partir de la mostra de joves catalanes

AURALIZATION
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RESULTATS (CAT): PROJECCIO PROFESSIONAL

P: “En quin tipus d’empresa?”

Baix Camp Baix Llobregat Lluganeés Terra Alta TOTAL

B Agraria B Un altre tipus d'empresa

Font: elaboracid propia XCN a partir de la mostra de joves catalanes
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RESULTATS: ESTIL de VIDA

P: “Com viuries?”

City centre

Sports, exercise 33%
Going out for shopping,
coffee, dinner etc. 13%
O Travelling 12%
E)Enjoying the outdoors
and nature 10%
@) Creative hobbies: visual
arts, writing etc. 8%

Rural area
close to a city

Sports, exercise 28%
Enjoying the outdoors
and nature 14%
Travelling 9%

Animals 9%

Garden 8%

City area
outside
the centre

Sparts, exercise 35%
Travelling 12%
Enjoying the outdoors
and nature 10%
@ Going out for shopping,
coffee, dinner etc. 8%
©) Creative hobbies: visual
arts, writing etc. 6%

Rural
village

Sports, exercise 24%
Enjoying the outdoors
and nature 15%

€) Community activities
11%
Garden 10%
Animals 8%

Suburb in
the city area

€Y Sports, exercise 34%

€3 Enjoying the outdoors
and nature 11%

€) Creative hobbies: visual
arts, writing etc, 9%
Travelling 8%
Going out for shopping,
coffee, dinner etc. 6%

Remote
rural area

€9 Sports, exercise 22%
) Enjoying the outdoors
and nature 22%
Animals 12%
Garden 9%

Community activities 8%

J1

AURALIZATION

1) Esports

2) Oci/comerg/viatjar

1) Esports
2) Excursionisme i activitats en

entorns naturals

21



RESULTATS (CAT): ESTIL de VIDA

P: "Com viuries?”

25,0%

20,0% 1"

15,08 +

5,0% +

0,0%

Espart Activtats oulrals Exncurshomizme o se deirs me Hartkcuttura

Font: elaboracid propia XCN a partir de la mostra de joves catalanes

L
L

AURALIZATION

B TOTAL

M Terra Alta

M Baix Camp

B Lluganés

M Baix Llobregat

22



RESULTATS (CAT): ESTIL de VIDA (s

P: "Com viuries?”

16,0%

100%
12.0% +

10,08

mTOTAL
H Tarra Alta
8.0% )
N Baix Camp
B Uuganés
6,0% .
M Baix Uohregat

4.0% 1

2,0%

0,0%

Equipamerts Equipaments Restauracid | ocl Bonaconnexida Bona connexdden
culturals esportius Iriternet transpork plblic

Font: elaboracid propia XCN a partir de la mostra de joves catalanes 23



RESULTATS (CAT): ESTIL de VIDA ()

AURALIZATION

P: "Com viuries?”

25.0%

15,0% = TOTAL

m Terra Alta
= Balx Carp
M | |uganés

10,08
B Baix Llobregat

5, 0%

I:I,I:IK P P i P
Yidasodal activa, Rosponsabiliat Traniga |- kat Autosf cidnida, Concliachd familiar,
vilunkanat e ki el autogesid, autonomia flexibiltat horria
sostenibilicat

Font: elaboracid propia XCN a partir de la mostra de joves catalanes 24
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RESULTATS: OBSTACLES
. =
AURALIZATION
p ” L] o o L]
P: “Quins creus que seran els principals obstacles per a fer realitat el teu
o o ”
somni o projecte?
City area =
outside Suburb in
City centre the centre the city area
- y ’ . .
A5 L — d’ingressos/capital
E)Getting or keeping a @) Lack or insufficiency of €D Lack or insufficiency of . . .
suitable job or business money 20% money 19%
20% @ Getting or l:eepinga © Getting orl:eepinga 2) AconsegUIr I/o mantenlr
@ Lack or insufficiency of suitable job or business suitable job or business
money 16% 15% 14% I I d b I |
QSociety: ec:)nomy, OSoc‘i,ety: economy, eSoc?ety: economy, U n OC e tre a
regulation, politics... 8% regulation, politics... 7% regulation, politics... 8%
°Getting the needed OPersonaI life: partner, oPersonaI life: partner,
education 7% family, children... 6% family, children... 8%
©Finding a suitable and © Finding a suitable and © Finding a suitable and
affordable place or affordable place or affordable place or
house 6% house 6% house 6%
—
==
Rural area Rural Remote
close to a city village rural area
- d’i /capital
@ Lack or insufficiency of @ Lack or insufficiency of €D Lack or insufficiency of I n g ressos Ca p Ita
emoney 20% mo 9 Py v-23% . . y . .
Getti keepi Society: , Society: ; I I
SR b ST ness Do ni P 2) Sistema social, politic i
13% @ Finding a suitable and ©) Getting or keeping a .
P | life: tner, ffordable pl itable job or busi H
O i ehilcran 35 house 10% gy e economic
@) Society: economy, @) Getting or keeping a @ Limitation of the dream
regulation, politics... 9% suitable job or business location: jobs, houses,
© Limitation of the dream 9% services... 8%
location: jobs, houses, © Limitation of the dream © Personal life: partner,
services... 7% location: jobs, houses, family, children... 8% 25
services... 9% —




RESULTATS (CAT): OBSTACLES .

AURALIZATION

35,0% -

30,0%

B

25,0%

B TOTAL
20,0%

M Terra Alta

= Baix Camp
15,0% M Lluganes

M Baix Llobregat

10,0%

5,0%

0,0%

Falta de capital Falta d'oportunitats laborals Economia, model economic, Precarietat i/o inestabilitat
sistema economic laboral, salaris baixos

Font: elaboracid propia XCN a partir de la mostra de joves catalanes 26



RESULTATS (CAT): OBSTACLES .

AURALIZATION

(cont.)

35,0%

30,0%

25,0%

20,0%

15,0%

10,0%

5,0%

0,0%

Font: elaboracid propia XCN a partir de la mostra de joves catalanes

m TOTAL

M Terra Alta

W Baix Camp
M Lluganes

M Baix Llobregat

Dificultat accés Falta d'infraestructures, Despoblament, falta Incapacitat/ineficacia
habitatge equipaments i serveis inversio en zones rurals dels governants
locals

27



SINTETIZANT... .

AURALIZATION

B Els joves (18-30) expressen una varietat de demandes i projectes a
futur...
® En general, més ruralitat, més espai, més natura, més cultura

® A nivell professional, més projectes propis i autonoms (emprenedoria),
també en el sector agrari (15%)

B ... pero hi ha obstacles i dinamiques que poden impedir a mig
termini la realitzacio d’aguestes demandes i projectes, especialment
per a les nouvingudes a rural i les noves entrants al sector agrari:

B Accés a capital financer

@ Accés a llocs de treball en condicions

B Accés assequible a un habitatge de qualitat

B Accés a serveis i equipaments publics i privats

E Cal oferir solucions!

28
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TAULA de DISCUSSIO 1



PER DISCUTIR S

E  Per grups
® Rurals propers/intermitjos
® Rurals intermitjos/remots

B Objectiu: formular propostes d’actuacio per a la regeneracio
rural, enfocades a la realitzacio dels projectes personals i
professionals dels joves

® Com facilitar I'atraccio de joves en nuclis rurals?
B Com impulsar la contractacio de joves en empreses rurals?

® Com facilitar processos d’emprenedoria i relleu empresarial
agrari i rural?

® Com facilitar I'accés a credit per als joves que volen emprendre i
no tenen capital ni avals?

B Com incrementar l'oferta d’habitatge assequible i de qualitat?
B Com impulsar la transicio ecologica de les economies rurals?

30
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PART 2 Identificacido de tendencies de futur en
regions rurals



METODOLOGIA .

AURALIZATION

E |dentificacid de tendéencies

B Revisio de literatura cientifica (23 revistes) i projectes
europeus

@ QObservacid i experiencia propies a nivell regional i estatal
B Analisi qualitativa i classificacio del contingut

® Per tipus de tendencia, sector economic i rellevancia en
arees rurals

B Valoracio de I'impacte

E Per ambits tematics

B Genere, capital social, migracio, accés a la terra, estructures

agraries

® Per ambits territorials

@ Nuclis rurals dins d’'una Area Urbana Funcional

@ Nuclis rurals propers a una Area Urbana Funcional

& Nuclis rurals remots

32



TIPUS de TENDENCIES

AURALIZATION

\EEETEL GG SERS Procés generic o global que afecta tot tipus 192
de regions i/o sectors economics (12%)
* Ex.: canvi climatic, globalitzacio,

urbanitzacid, despoblament,

envelliment...

Tendéncia Processos o desenvolupaments amb impacte 815
especific en determinades regions ruralsi/o  (52%)
sectors economics
* Ex.:consum local, treball en remot,

comerg electronic, turismo rural...

Senyal feble Comportaments o practiques que indiquen 553
simptomes de canvi en determinades regions (36%)
rurals i/o sectors economics
* Ex.: “do it yourself”, comunitats
energetiques locals, emprenedoria social,
economia col-laborativa...

33



IMPACTES +/- per AMBIT TERRITORIAL .

AURALIZATION

Rural areas within a functional urban area (FUA)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

S

Megatrends (n=192)

[
%
I
£
-

Trends (n=815)

™~
&
S

58%

Weak signals (n=553) 27%
(]

Rural areas outside but in close proximity to a FUA

Mgt (110 e 71
o
69%

Weak signals (n=553)

33%

Remote rural areas

Megatrends (n=192) 34%

Trends (n=815) 62%
(]

=
~
|2§

Weak signals (n=553)

‘

W positive [%] m negative [%]



IMPACTES +/- en RURAL DINS URBA

Share of trends with negative impact

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Rural areas within a functional urban area

® Geopolitics
@ Resource scarcity
@® Communication
[ Economic development
® Demographics ® Uncertainty and risks
@® Environment
./—Trade
Forests
¢ Values
® Work Socio-economic models
. @® Policy
Regional development .
_\. Tourism
@® Farms ®sovernance Technolo Food
Meability and traffic —@ & ¢ Networks an
P Science, education Housing collaboratiop
® Settlement syste nd knowledge (
® Infrastructure Energy
Migration
@ Lifestyle
® Rural services @ Sustainability transition
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Share of trends with positive impact

o

100%

AURALIZATION
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IMPACTES +/- en RURAL PROPER a URBA

AURALIZATION

Rural areas in proximity to FUA

100%
@ Infrastructure
90% .
@® Demographics @ Resource scarcity
80% ® Geopolitics
@® Economicdevelopment
® Communication
70% .
° ® Environment @ | Uncertainty and risks
@® Forests
60%

@ Regional devel t
eglong developmen Trade ® Values

/— Mobility and traffic
50% I. Work Technology
dge .\ .monomi:/ Tourism
deEl.S/— Housing
Policy @ Energy

Science, education and knowle

Share of trends with negative impact

40%
0 ® Farms /. &Migration /.
@ Rural services Governance g fgyoq
Metworks and
30% collaboration
/. [ -3
Settlement system Uifestyle
20%
@ Sustainability transition
10%
0%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Share of trends with positive impact

36



IMPACTES +/- en RURAL REMOT .

AURALIZATION

Remote rural areas

100%
@ Demographics
90% t )
Infrastructure @ Resource scarcity
80% ® Geopolitics @ Economic development o
Communication —&
@® Uncertainty and risks
70% @ Environment Science, education and

knowledge @® Forests

@ Regional development
60% ® Work Values

@ Policy ./

/— Migration
.Rural services @® Energy

50% ® Trade

Share of trends with negative impact

Technology Housing
@® Farms inabil it Touri
® Settlement system /. Sustalnabllltytran.smor' ourisr
Networks and
0% Maobility and traffic ? .\ collabaration
Governance Food L]
\ Lifestyle
30% Socio-economic models
20%
10%
0%
0% 10% 20% 30% 10% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Share of trends with positive impact
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TIPUS d’IMPACTES en REGIONS RURALS

POSITIUS NEGATIUS

Nous habitants en les regions
rurals (creixement demografic)
Creixement de l'activitat
economica i 'ocupacio a nivell
local

Diversificacio de les economies
rurals

Més conservacio de la natura
Major demanda de productes
locals

AURALIZATION

Més conflictes (poblacio local vs
nouvinguda, propietaris vs
usuaris, practiques tradicionals vs
modernes...)

Perdua de llocs de treball en
determinats sectors

Més desigualtats entre regions
rurals i urbanes

Majors riscos de degradacio
ambiental

38



IMPACTES per AMBIT TEMATIC

0% 20% 40% 60% 80%
8%
Gender 1
Social capital 46%
59%
. ) 27%
Migration 38%
46%

Access to land

Farm structures

Farming prospects

B Megatrends (n=192) ™ Trends(n=815) MW Weaksignals (n=553)

100%

39



SINTETITZANT... S

& Seleccio i descripcio de 60 tendencies:

@ 10 megatendencies
® 20 tendencies
® 30 senyals febles

B En aquesta seleccio s’inclouen les tendencies que es
considera que tenen potencial per a la regeneracio
rural

B No necessariament en totes les regions ni tots els
sectors...

B Cal contextualitzar, prioritzar i convertir en propostes
d’actuacio!

40


https://ruraltrends.eu/
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TAULA de DISCUSSIO 2



PER DISCUTIR S

B Per grups
B Rurals propers/intermitjos
® Rurals intermitjos/remots

E Objectiu: formular propostes d’actuaci6 per a |la
regeneracio rural, partint de les tendéencies prioritzades en
I’exercici previ (cada grup en tria 3 idealment)

@ Com aprofitar i gestionar la revaloritzacié actual de les
residencies en nuclis rurals?

B Quin tipus d’infraestructures es necessiten a rural?

B Quines eines de marqueting es poden aplicar per a |'atraccio
de residents en nuclis rurals?

B Com impulsar |la creacio de cooperatives i partenariats?
B Com facilitar la transicio ecologica des de I'ambit local?

42
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APENDIX



RURALITAT vs URBANITAT?

“Rurizad lo urbano, urbanizad lo rural”
(lldefons Cerda, Teoria general de la urbanitzacid, vol. 1, 1867)

E Ruralitzar
B Eixamplar I'espai
E Reduir densitat
B Renaturalitzar

E Urbanitzar

B Garantir accés assequible a habitatge de qualitat
B Garantir igualtat en 'accés als serveis publics

|
DRET a QUALITAT de VIDA i BENESTAR SOCIAL
a TOT el TERRITORI (URBA i RURAL): EQUITAT TERRITORIAL

44
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GRACIES PER I'ATENCIO!
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Per saber-ne més i seguir la pista...

H

H

EH

AURALIZATION

Pagina web del projecte: https://ruralization.eu/

Publicacions: https://ruralization.eu/deliverables-and-
project-publications/

Butlleti de noticies: https://ruralization.eu/contact/

Xarxes socials:
® Facebook: https://www.facebook.com/RuralizationProject
® Twitter: https://twitter.com/Ruralization_EU
® |nstagram: https://www.instagram.com/ruralization/

B Youtube:
https://www.youtube.com/channel/UCf005qI5W1TkIHGZrknL

gOg
Descripcio projecte a la web XCN:
https://xcn.cat/projecte/ruralization/

Contacte tecnics XCN: Miquel Correa (mcorrea@xcn.cat),
Clara Blasco (cblasco@xcn.cat), Paula Puy (ppuy@xcn.cat)
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B  Excepte on s’indica la font, les infografies, aixi com el contingut de la PART 1 estan extretes
de l'informe entregat a la CE per part de la Universitat de Turku, “D4.3 Inventory of future
dreams by the youth: technical report”, amb autoria: Kuhmonen, Ruuska, Skrzypczynski.

B Excepte on s’indica la font, totes les infografies, aixi com el contingut de la PART 2 estan
extretes de l'informe entregat a la CE per part de la Universitat de Turku, “D4.1 Trend
analysis: technical report”, amb autoria: Kuhmonen, Ahlmeyer, Dolzblasz, Janc, Raczyk,
Ruuska, Skrzypczynski, Volgmann.
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©®O

Reconeixement — Compartir Igual 4.0 Internacional
(CC BY-SA 4.0)

Sou lliure de:
* Compartir — copiar i redistribuir el material en qualsevol mitja i format
* Adaptar — remesclar, transformar i crear a partir del material per a qualsevol
finalitat, fins i tot comercial.

Amb els termes segiients:

* Reconeixement — Heu de reconeixer , proporcionar un enllag a la
llicencia i . Podeu fer-ho de qualsevol manera raonable, perd no d'una
manera que suggereixi que el llicenciador us déna suport o patrocina I'Us que en feu.

* Compartir Igual — Si remescleu, transformeu o creeu a partir del material, heu de difondre les
vostres creacions amb la que l'obra original.
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